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519 КРАТКИЕ СООБЩЕНИЯ 
ний являются СМИ, а  также информационные 
материалы, располагаемые непосредственного 
в магазинах, то есть листовки, буклеты, плакаты 
и т.п. Во-вторых, по мнению покупателей, наи-
более важным признаком социально ответствен-
ной торговой компании выступает качество 
реализуемых товаров и  обслуживания, а  также 
создание благоприятных условий труда и  быта 
персонала; наименее важным – содействие раз-
витию культуры, науки, образования, спорта, 
здравоохранения. Следовательно, обязательным 
условием создания положительной деловой ре-
путации хозяйствующих в  торговле субъектов 
является обеспечение первого из указанных при-
знаков, в то время как отсутствие мероприятий 
второго направления не окажет значительного 
влияния на восприятие компании покупателями.
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Структурные трансформации экономики 
в инновационном направлении невозможны без 
соответствующей инвестиционной политики, 
особенно в  отношении капитальных инвести-

ций. Переход экономики на  инновационный 
путь развития требует значительных капиталов-
ложений в технологические инновации, без ко-
торых невозможен рост доли выпуска конечного 
продукта – инновационно активной продукции.

Среди различных подходов к  классифика-
ции внутренних затрат на исследования и разра-
ботки особый интерес представляет распределе-
ние затрат по экономическим целям, таким, как 
развитие экономики, повышение экономической 
эффективности и технологического уровня про-
изводства, социальные цели, охрана окружаю-
щей среды, охрана здоровья населения, социаль-
ное развитие и общественные структуры, общее 
развитие науки, исследование и  использование 
Земли и  атмосферы, использование космоса 
в мирных целях.

Традиционно анализ динамики распреде-
ления затрат по  экономическим целям принято 
проводить путем сравнения диаграмм Парето, 
построенных для различных моментов времени 
и дающих представление об изменении ранжи-
рования экономических целей по годам. Однако 
такое представление динамики распределения 
внутренних затрат на исследования и разработ-
ки по  целям ненаглядно. Предлагается анализ 
динамики изменения структуры внутренних 
затрат на  исследования и  разработки по  целям 
проводить путем сравнения профилей структу-
ры, при этом в  качестве базового профиля ис-
пользовать ранжированную последовательность 
целей по величине отвечающих им затрат. 

При этом построение на  одной диаграмме 
нескольких профилей дает возможность вы-
явить как качественные, так и  количественные 
изменения.


